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Use of Social Media for OTC Advertising

Is a de-facto exclusion of advertising for over-the-counter pharmaceutical products
on social media supported by the Swiss legal framework?
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erhebliche Hiirden. Dies liegt insbesondere an der strik-
ten Haltung von Swissmedic zu Werbung auf Plattformen
wie Facebook und YouTube, welche die inber-
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nehmen daran hindert, das Potenzial dieser Plattformen
vollumfinglich auszuschpfen. Dieser Beitrag zeigt das
gegenwirtige Werberegime fiir OTC-Produlkte auf und
analysiert die Haltung von Swissmedic 2u Werbung auf
Social-Media-Plattformen. Er geht der Frage nach, ob
das faktische Werbeverbot fiir OTC-Produkte auf Social
Media mit der Wirtschaftsfreiheit vereinbar ist oder ob es
weniger einschrinkende Mittel gibt.
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Cet article présente le régime publicitaire actuel pour les
médicaments en vante libre et analyse la position de
Swissmedic a I'égard de la publicité sur les réseau so-
ciaux. Il étudie la question de savoir si I'interdiction de
fait de la pour les nents OTC sur les ré-
seaux sociaux est compatible avec la liberté économique
ou 5'il existe des moyens moins contraignants.

Switzerland, and points out that an important indicator for
a company’s success are the numbers of comments and
users’ feedback, rather than the mere number of followers.*

Swissmedic's current position, however, does not allow
pharmaceutical companies to leverage the power of such so-
cial media advertising as it has prohibited the advertising of
pharmaceutical products on community tools, such as Face-
book and YouTube * After outlining the current regime for
advertisement of over-the-counter pharmaceutical products,
this article will analyze social media advertising in light of

5. Some Additional Thoughts

I Introduction

Online adventising campaigns in Switzerland are becoming
increasingly important. [n 2021, 9% of spending in Switzer-
land was invested in social media advernising, defined as a
sub-category of online zdvenising.' The same study found
that advertisers with smaller budgets spent more on adver-
tising on social media as a format than the average.’ Also
the Federal Administration highlights in its SME Ponal the
imporance of social media adventising for companies in
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